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»KRIEG UMS FLEISCH”

Google-Trendanalyse ,Ferkelkastration”
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Wie kdnnte eine Tierhaltung 2050 aussehen?
WBA 2015: Leitlinien

1.  Zugang aller Nutztiere zu verschiedenen Klimazonen, vorzugsweise AuRenklima,
2.  Angebot unterschiedlicher Funktionsbereiche mit verschiedenen Bodenbelagen,

3.  Angebot von Einrichtungen, Stoffen und Reizen zur artgemalien Beschaftigung,
Nahrungsaufnahme und Korperpflege,

4.  Angebot von ausreichend Platz,

5.  Verzicht auf Amputationen, Wege zu einer gesellschafilich
akzeptierten Nutztierhaltung

6. routinemaRige betriebliche Eigenkontrollen anhand tierbezogener
Tierwohlindikatoren,

7. deutlich reduzierter Arzneimitteleinsatz,

8.  verbesserter Bildungs-, Kenntnis- und Motivationsstand der im Tierbereich
arbeitenden Personen und

9.  starkere Berlcksichtigung funktionaler Merkmale in der Zucht.

WBA 2015
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Akzeptanz verschiedener Haltungssysteme

Livestock Science 220 (2019) 196-204

Contents lists available at ScienceDirect

Livestock Science
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EVIER journal homepage: www.elsevier.com/locate/livsci

Analysing public acceptance of four common husbandry systems for dairy M)
cattle using a picture-based approach i

g

Sarah Kiihl“', Sarah Gauly, Achim Spiller

Georg-August-University Goettingen, Department of Agricultural Economics and Rural Development, Chair “Marketing for Food and Agricultural Products”, Platz der
Gottinger Sieben 5, 37073 Gottingen, Germany
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Akzeptanz Haltungssysteme
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Akzeptanz Haltungssysteme

Akzeptiere ich
eher nicht

Teils/teils

Akzeptiere ich

Akzeptiere ich

Akzeptiere
ich gar nicht

Reine

Stallhaltung 45,5%
AuflRenklimastall 15,2%
Stall mit Auslauf 5,3%
Stall mit Weide 1,1%

36,3%

31,2%
12%
0%

14%

37,1%
27,7%
2,8%

eher voll und ganz

3,1% 1,1% 4,2%

14,3% 2,2% 16,5%

42,6% 12,3% 54,9%
19% 77,1% 96,1%

Kuhl et al. 2018
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Studie Akzeptanz Haltungssysteme

Stall
AuRenklimastall
Stall mit Auslauf

Stall mit Weide

1 T T

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kuh Schwein Hahnchen
[ "Stimme zu" und "Stimme B 'Teils, Teils" W "Stimme Uberhaupt nicht
voll und ganz zu" zu" und "Stimme nicht zu"

Kuhl et al. 2018

c GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
=/ GOTTINGEN




Lehrstuhl Marketing flir Lebensmittel und Agrarprodukte

Treiber der Erwartungen

* Mensch-Tier-Verhaltnis andert sich

* 61 % der Haushalte in D: Haustierbesitz. Projektion der Haustier-Mensch-Erfahrungen auf
die Nutztierhaltung (vanhonacker und Verbeke, 2014; McKendree et al., 2014)

* Neues Wissen Gber emotionale, kognitive u. soziale Fahigkeiten von Tieren

* Neues Wissen Uiber die genetische Ahnlichkeit von Mensch und Tier

* In das Verstandnis von guten Lebensbedingungen fir Nutztiere flielfen menschliche
Bedirfnisse (Empathie) und intuitive Vorstellungen von Tierwohl ein (u.a. Boogaard et al., 2011)

* Beflirchtung, durch Verletzungen des Tierschutzes selbst betroffen zu sein
(,Antibiotikaresistenz”) (u.a. Busch & Spiller 2018)

» Die sich verdandernde Mensch-Tier-Beziehung stellt wohl einen Megatrend und keine
vorubergehende Zeiterscheinung dar
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ERGEBNISSE EINER REPRASENTATIVBEFRAGUNG IN DEUTSCHLAND

Ethische Positionen zur Nutztierhaltung

Wie sollte der Mensch mit
Tieren umgehen?

Auch Tiere haben ein Grundrecht, . 85%
mit Wiirde behandelt zu werden. 40100 ho

Wenn wir Tiere nutzen, sollten wir |- o, 94%
ihnen ein gutes Leben ermaglichen. B%
Wir diirfen Tiere nutzen, sollten 80%

aber ihre Bediirfnisse befriedigen. FD/J 5%

Nur wenn wir Tiere gut behandeln, 18% 75%
ddrfen wir sie auch nutzen. r7%

Der Mensch darf Tiere | 6% 0
: " 27 %
uneingeschrankt nutzen. 66 %
0 20 40 60 80 100

1 Stimme voll zu/Stimme eher zu ™ Teils/Teils M Lehne voll ab/Lehne eher ab

Hoelker, Spiller, Sonntag 2018
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Kosten einer zukunftsfahigen Tierhaltung
(Schatzung WBA 2015)

Auf Basis der oben genannten 9 Leitlinien fir mehr Tierschutz

» Tierschutzbedingte Mehrkosten von ca. 3-5 Mrd. Euro (ohne
technischen Fortschritt) pro Jahr

»Besonders hoch in der intensiven Schweine- und Rindermast (ca. 34 %),
eher gering in der Milchviehhaltung (ca. 3 %)

Wege zu einer gesellschaftlich
akzeptierten Nutztierhaltung

WBA 2015
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3 wesentliche gesellschaftliche Erwartungen

Klima-, Umwelt- und Naturschutzanforderungen

Transformations-
herausforderungen
der Tierhaltung

Unklare Zielbeziehungen

Gesundheitsanforderungen Tierschutzanforderungen
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Pariser Klimaschutz-Ziel 2050: ca. 2t CO2-e Person/Jahr
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W Butter ® Fettreiche Milchprodukte ® Fettarme Milchprodukte
m Vegane Milchersatzprodukte m Rind/Kalb ® Schwein
M Sonst. Fleisch W Eiprodukte B Fischprodukte
W Gemiise m Hilsenfriichte ® Obst, Niisse, Samen
m Kartoffelprodukte m pfl. Ole Fette W Zucker
m Kaffee, Kakao, Tee m Tee (schwarz, griin) m Krdutertee

Anm.: Systemgrenzen cradle-to-store, d. h. ohne Emissionen aus Haushalt/Gastronomie.

Quelle: Eigene Berechnung auf Basis von Meier und Christen (2013), Meier (2014a) und Meier et al. (2014).

Treibhausgasemissionen

20 verschiedener Verzehrsweisen
6 (Person/Jahr)
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® Milchprodukte

m Gefliigel

M Getreideprodukte
m Niisse, Samen

W Kakao

m Wein

WBAE 2016
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Food Transformation

The Lancet Commissions I

Food in the Anthropocene: the EAT-Lancet Commission on @"i ®
healthy diets from sustainable food systems -

Walter Willett, Johan Rockstrom, Brent Loken, Marco Springmann, Tim Lang, Sonja Vermeulen, Tara Gamett, David Tilman, Fabrice DeClerck,
Amanda Wood, Malin Jonell, Michael Clark, Line ) Gordon, Jessica Fanzo, Corinna Hawkes, Rami Zurayk, Juan A Rivera, Wim De Vries,

Lindiwe Majele Sibanda, Ashkan Afshin, Abhishek Chaudhary, Mario Herrero, Rina Agustina, Francesco Branca, Anna Lartey, Shenggen Fan,
Beatrice Crona, Elizabeth Fox, Victoria Bignet, Max Troell, Therese Lindahl, Sudhvir Singh, Sarah E Comell, K Srinath Reddy, Sunita Narain,

Sania Nishtar, Christopher | L Murray

THE LANCET COMMISSIONS | VOLUME 393, ISSUE 10170, P447-492, FEBRUARY 02, 2019
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Healthy reference diet, with possible ranges,
for an intake of 2500 kcal/day

Ca. 1/4 des heutigen,

durchschnittlichen —

Fleischkonsums
in Deutschland

. Dr. Achim Spiller

Macronutrient Caloric
intake (possible intake,
range), g/day keal/day
Whole grains*
Rice, wheat, corn, and othert 232 (total gains 811
0-60% of energy)
Tubers or starchy vegetables
Potatoes and cassava 50 (0-100) 39
Vegetables
All vegetables 300 (200-600)
Dark green vegetables 100 23
Red and orange vegetables 100 30
Other vegetables 100 25
Fruits
All fruit 200 (100-300) 126
Dairy foods
Whole milk or derivative equivalents 250 (0-500) 153
(eg, cheese)
Protein sourcest
Beef and lamb 7(0-14) 15
Pork 7(0-14) 15
Chicken and other poultry 29 (0-58) 62
Eggs 13(0-25) 19
Fish§ 28 (0-100) 40
Legumes
Dry beans, lentils, and peas* 50 (0-100) 172
Soy foods 25 (0-50) 112
Peanuts 25(0-75) 142
Tree nuts 25 149
Added fats
Palm oil 6-8 (0-6-8) 60
Unsaturated oils{ 40(20-80) 354
Dairy fats (included in milk) 0 0
Lard or tallow]| 5(0-5) 36
Added sugars
All sweeteners 31(0-31) 120

>‘=C R
(2 %)
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Global verallgemeinerungsfahiger Konsum tierischer
Produkte (nach Eat Lancet 2019)

= 2,6 kg Rindfleisch/Lamm p.a.
= 2,6 kg Schweinefleisch p.a.
= 10,6 kg Geflugelfleisch p.a.

Gesamt: 15,8 kg Fleisch und Fleischwaren

= 91 Liter Milch bzw. dquivalente Milcherzeugnisse (Kase, Joghurt etc.) p.a.

c GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
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,Less but better”?
Wie viel tierische Erzeugnisse werden in 2050 gegessen?

Was bedeutet ein Riickgang des Fleischkonsums um ...
* 50 % (Forderungen von DGE, WBAE 2016, ....)
* 75 % (Eat Lancet)

»>fur die Landwirtschaft?

»wie ist eine solche ,,GroRe Transformation” agrarpolitisch zu begleiten?
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COMMON EU FOOD AND AGRICULTURAL POLICY?

e EU-Agrarpolitik im Bereich der Tierhaltung muss auch vom Konsum her
gedacht werden — nicht einmal ansatzweise diskutiert

* Heute angedachte Leitbilder

1. Weltmarkt- und exportorientierte Fleisch- und Milchwirtschaft (Deutschland als

Commodity-Spezialist mit qualitatsgesicherter Standardproduktion) — Business as
Usual

2. Gespaltener Markt: Tierfreundlich fiir den Heimatmarkt, Niedrigstandards fiir den
Export (siehe Niederlande)

3. Abgeschotteter nationaler Markt mit tierfreundlicher Landwirtschaft (Schweiz)
Radikal geandertes Mensch-Tierverhaltnis: Vegan Society (Vorstellungen Tierrechtler)
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Transformationsblindflug?

= Tierhaltung und Fleisch-/Milchwirtschaft stehen fur rund die Halfte der Agrar- und
Ernahrungswirtschaft

= Es fehlt ein politisches Leitbild fur die Tierhaltung in Zeiten des Klimawandels
= Was bedeutet dies fur die EU-Agrarpolitik ?

v
v

Renationalisierung? Wenig sinnvoll, da Klima globales Gut

Direktzahlungen? Helfen fiir diese Transformation nicht, da auf den Ackerbau
hin orientiert

Eco schemes — gewollt? Einjahrig, Flichenbezug ” —_—

ENSURE CLIMATE CHANGE

FAIR INCOME
THE9
c A P ’ ENVIRONMENTAL
CARE
OBJECTIVES

PROTECT 0 . 3 PRESERVE
FOOD & HEALTH LANDSCAPES

QU‘L"Y & BIODIVERSITY
SUPPORT
RURXL' A",{‘J! GEERATONAL

2. Saule wahrscheinlich abgeschmolzen
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INCREASE REBALANCE
Lehrstuhl Marketing fiir Lebensmittel und Agrarprodukte COMPETITIVENESS POWER IN FOOD CHAIN

CUMATE CHANGE

FAIR INCOME

EU-Agrarpolitik nach 2020? el m

PROTECT 0 . 3 PRESERVE
FOOD & HEALTH LANDSCAPES

QU"”" & BIODIVERSITY
SUPPORT
RURXll_! ,!‘.?JE GEERATONAL

* Kurz- und mittelfristig: Forderung von tiergerechteren Produktionstormen,
Brennpunktthemen z. B.:

* Beendigung des routinemaligen Kupierens der Ferkel
* Tiergerechte Sauenhaltung

* Ausstieg aus ganzjahriger Anbindehaltung

* Langerfristig (Transformationspolitik):
* Entwicklung, Erprobung und Umsetzung von Haltungssystemen der Zukunft (,,Stall der Zukunft®)
* Forderung einer Mengenreduktion mit méglichst geringen Mitnahmeeffekten

* Forderung innovativer Verarbeitungs- und Vermarktungssysteme

 Strategieebene: ,Kohlekonsens“/“Gesellschaftsvertrag” fir eine Transformation der
Fleisch- und Milchwirtschaft
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Vielen Dank

Prof. Dr. Achim Spiller
Georg-August-Universitat Gottingen
Lehrstuhl "Marketing fiir Lebensmittel und Agrarprodukte"
Department fiir Agrarokonomie und Rurale Entwicklung
Platz der Gottinger Sieben 5, 37073 Gottingen
Tel: 0551/39-26241

a.spiller@agr.uni-goettingen.de
www.agrarmarketing.uni-goettingen.de
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